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RESUMO

O presente trabalho, tem como objetivo 0 estudo da moda, a fim de entender sobre as leis
que protegem a propriedade intelectual e os direitos autorais, como forma de demonstrar
que as criacOes dos artistas devem ser respeitadas. A industria da moda cresce muito a
nivel mundial, vez que este ramo engloba diversos itens, principalmente as vestimentas;
acessorios e objetos decorativos. No entanto, no Brasil ndo ha uma lei especifica para
regulamentar essa industria, mas o “Fashion Law” é a area que regula as relagcbes deste
ramo, demonstrando um alinhamento de diferentes sistemas juridicos, em prol da protecao a
moda. A Revolucdo Industrial foi um marco para este nicho, vez que alterou a forma de
producdo das mercadorias, substituindo, de maneira consideravel, o artesanato pelas
maquinas. Com isso, uma mesma peca passou a ser replicada de uma forma mais rapida e
idéntica. Assim, os produtos comecaram a ser cada vez menos exclusivos. Com a era
digital, a rapidez nas rela¢cdes aumentou ainda mais o alcance a moda, o que faz com que
essa industria passe a ser mais acessivel ao publico de diferentes classes sociais, mas
também traz consequéncias negativas, como o risco de uma replicacdo severa de diversos
produtos. O padrao denominado “Fast Fashion” € um dos responsaveis pela copia de artigos
de grandes marcas, com um preco menor. O problema é que muitas vezes, as copias
ocorrem de forma integral e indo além de uma inspiracdo, o que viola os direitos autorais.
Esta pesquisa demonstra que é necessaria uma fiscalizacéo, a fim de assegurar a protecéo
disposta na Lei 9.610/98 e ao mesmo tempo tornar a moda algo para todos os cidadaos. A
metodologia utilizada, baseia-se no método hipotético- dedutivo, sendo realizada uma
pesquisa exploratéria, com o uso de bibliografias relevantes ao tema e andlise de caso
concreto, a fim de confirmar as teses propostas. Conclui-se que o0 respeito a lei e as
criacdes, deve ser levado em consideracdo durante todo o processo produtivo, pois 0s
artistas desprendem de muito tempo e dinheiro para criar suas obras e ndo merecem ter que
passar por situacbes desagradaveis, devido ao desrespeito a sua arte.
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1 INTRODUCAO

A moda é um ramo gue cresce a cada dia e movimenta de forma alarmante a
economia mundial. Destarte, a moda abrange diversas vertentes da vida do ser
humano, vez que é uma arte que expressa a maneira como as pessoas observam o
mundo, as suas vivéncias, historias e todo um contexto social.

Ao adentrar na histéria, nota-se que as pinturas rupestres ja eram um
exemplo de moda para os individuos que viveram na antiguidade. Ademais, a cada
movimento social que ocorreu no mundo, as pessoas tinham uma moda a sequir.

Nesse sentido, os nobres do século XV ja possuiam sua forma de expressar,
optando sempre por trajes finos e luxuosos, 0s quais jA eram copiados pelos
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burgueses, que tinham a intencdo de demonstrar seu poder, por meio do uso de
vestimentas semelhantes a nobreza. Dessa maneira, € perceptivel que desde os
primordios da humanidade, o direito autoral da moda ja comeca a ser violado (Silva,
2016).

Com a Revolucdo Industrial, a moda ganha uma nova dimenséo, ja que o
trabalho manual e realizado por artesdos passa a ser substituido pelas maquinas,
fazendo com que a replicacdo em massa passasse a ser algo cada vez mais
frequente. E € nesse viés que percebe-se 0 quanto a moda vai se reconstruindo de
acordo com cada cultura e movimento social.

Nessa verenda, como forma de fiscalizar e regulamentar a moda foi criado o
“Fashion Law”. E importante salientar que n&o existe um codigo especifico para o
Direito da Moda, mas hé& diversos regulamentos que auxiliam nesta protecdo e
resolvem as lides relacionadas a este ramo, tais como o Codigo Civil, Cédigo Penal,
Leis Trabalhistas, legislacbes sobre propriedade intelectual, entre outras.

A moda se democratizou muitos nos ultimos anos, o que demonstra um
grande avanco da sociedade, mas também traz preocupacdes, como por exemplo
os perigos da “ Fashion fast”, fenbmeno conhecido pela replicagdo em massa de
produtos semelhantes aqueles das marcas luxuosas, realizada por empresas que
usam uma matéria prima e mao de obra inferiores (Fernandes, 2020).

O intuito deste artigo é entender sobre a moda e suas diversas modificacdes,
estudando sobre os avancos da democratizacdo deste ramo e verificando até que
ponto essa grande replicacdo € benéfica. Assim, é necessario compreender como
gue o direito regulamenta a moda e a questao dos direitos autorais no Brasil.

Diante disso, o primeiro capitulo deste trabalho preocupa-se com estudo dos
aspectos histéricos em relacdo a moda, a fim de entender as variaveis da moda de
acordo com cada século, cultura e classe social. Dessarte, nota-se que este ramo
reflete na forma como cada povo expressa seus sentimentos e percepcdes de
mundo.Neste capitulo também sera explicado sobre o conceito de “Fashion Law” e a
importancia das protecdes juridicas aliadas a industria da moda.

A segunda parte do artigo tem a preocupacdo de mostrar a necessidade da
fiscalizacdo no ramo da moda. Além disso, € neste momento que € abordado sobre
o direito autoral e a Lei 9.610/98, demonstrando que as réplicas exacerbadas séo
proibidas pelo ordenamento juridico. E € neste sentido que o artigo também
explicard sobre o “Fast Fashion”, destacando os pontos positivos deste fenbmeno e
0S riscos que as copias em massa, podem vir a trazer para a industria da moda.

O ultimo capitulo do artigo traz uma analise de um caso concreto, em que um
modelo de roupa feito por uma artesd nordestina foi copiado por uma grande marca.
Este caso é de suma importancia para este trabalho, pois demonstra a necessidade
de respeitar os trabalhos artesanais, ja que a inspiracéo € algo permitido, enquanto
que a replicacdo de forma ndo autorizada pode até ser considerada um crime.

O trabalho terminara abordando sobre a necessidade de um equilibrio entre a
moda e os direitos autorais dos estilistas e criadores, demonstrando a importancia
do respeito & moda, a fim de colaborar para o desenvolvimento deste ramo, que
cresce cada vez mais no mundo.

A metodologia empregada no presente trabalho baseia-se no método
hipotético-dedutivo. Esta opgéo se justifica porque o método escolhido permite ao
pesquisador propor uma hipétese e parte, por meio da deducdo, para a sua
comprovagao ou nao.

Outrossim, em relacdo a forma de abordagem do problema, a pesquisa se
classificara como qualitativa, por utilizar de contetdos ja publicados para a analise



do problema.Quanto aos objetivos, serd uma pesquisa exploratdria, pois envolve
levantamento bibliografico, andlise de exemplos que estimulem a compreenséo e
explicativa porque visa a identificar os fatores que determinam ou contribuem para a
ocorréncia do problema.

2 A HISTORIA DA MODA

A moda € um instrumento de extrema importancia para a sociedade. Falar da
moda significa explorar um universo repleto de sentimentos, tendéncias e que
aborda a cultura e a identidade do ser humano. Dessa maneira, como forma de
conhecer toda a evolucdo desse universo, é importante estudar a historia da moda,
a qual vai muito além das vestimentas e engloba as decorac¢des, pinturas,
expressdes corporais, entre outros elementos, que servem para contemplar as
belezas do mundo.

Entender sobre a histéria da moda, significa compreender o motivo pelo qual
este mercado cresce tanto no cenario mundial. Além disso, ao adentrar no passado,
€ possivel explorar a origem das réplicas e visualizar a dimensdo que a palavra
moda abrange (Silva, 2016).

Diante disso, ao comparar a cultura de cada pais do globo terrestre, é visivel
a diferenca dentro da indUstria da moda de cada uma das poténcias. Tal divergéncia
acontece pelo clima, costumes, aspectos politicos, entre outros fatores histdricos
gue mostram as pecularidades de cada nagéo e os pontos semelhantes que unem
todos os continentes em prol da moda (Fernandes, 2020).

O objetivo deste capitulo ndo é o de entender de forma minuciosa a historia
da moda, mas sim observar, de maneira breve, a influéncia da antiguidade para a
valorizacdo do mercado atual da moda, vez que o futuro geralmente é reflexo de
acOes passadas.

2.1 Aspectos Histoéricos

A sociedade primitiva ja demonstrava nos primérdios da humanidade a sua
aptidao pela moda, as pinturas rupestres realizadas pelos homens daquele tempo é
um grande exemplo, pois através das imagens, os individuos expressavam a sua
cultura (Fernandes, 2020, p. 5).

Nesse interim, estudar sobre a moda engloba entender o significado e a
origem do termo, assim como toda a evolucédo por tras da histéria, ja que € um ramo
gue modifica e cresce exorbitantemente a cada ano, tornando-se um mercado forte
e consolidado.

A palavra moda tem a sua origem no latim “modus”, que significa “maneira,
modo”. Essa terminologia aparece no final da idade média, no século XV, na
Borgonha, com a organiza¢@o da vida nas cortes e com o surgimento de
cidades. Nesta época, 0os burgueses copiavam as roupas dos nobres para
se parecer com eles e os nobres para ndo se igualar a outra classe
modificavam novamente suas vestimentas. (GUIMARAES, 2016, p. 10).

Destarte, nota-se que desde a origem, a moda esta pautada também na
inovacao, vez que os nobres se reinventavam ao serem copiados pelos burgueses,
sempre trazendo mudangas para a sociedade. A nobreza exigia de seus alfaiates,
criatividade para elaborar vestuarios trabalhosos e robustos que diferenciasse essa
classe das demais. Mesmo com tudo isso, 0s burgueses conseguiam esperar o



processo para assim produzir algo que fosse meramente parecido (SILVA, 2016,
p.18).

A necessidade dessa diferenciacdo que vinha da nobreza € algo que diz
sobre a importancia dada a separagdo de classes. Segundo Embacher (1999), os
nobres comecaram a criar leis proibindo os burgueses de usarem certas cores e
materiais como detalhes de ouro e o prata e cobravam multas, no caso de as regras
nao serem cumpridas.

A moda é algo muito nitido na antiguidade. Dessa maneira, ao estudar sobre
0s reinados e a vida da monarquia, nota-se que sempre € exaltada a forma como os
monarcos e sua familia vestia, sendo trajes volumosos e repletos de luxo. Ademais,
a decoracao dos castelos € citada como abundante, com detalhes bem elaborados
e grandiosos (Embacher, 1999).

A sociedade passou por diversos movimentos historicos, cada um marcado
por uma tendéncia diferente. O barroco, por exemplo, foi um periodo com muito
exagero em todas as areas, tanto na moda cultural, quanto nas vestimentas e no
modo de se expressar. No Brasil, este movimento era reconhecido pelas decoracdes
em ouro e pelos grandes contrastes de cores, demonstrando uma moda, baseada
no desejo de exaltar a riqueza (Silva, 2016, p. 18).

Por outro lado, a Revolucdo Francesa também foi um marco crucial que
modificou a forma de vestir dos individuos, fazendo com que as vestimentas das
mulheres passassem a ser ainda mais luxuosas e diferente daquelas utilizadas pelos
homens, pois antes o que diferenciavam os padrdes femininos e masculinos era,
primordialmente, os acessorios.

J& o Século XVIII foi marcado por uma importante mudanga na concepgao
da moda: o vestuario feminino passa a ser mais exuberante do que o
masculino. No final do século, a Revolugdo Francesa influencia ndo s6 a
politica, mas também a moda, pois, nesse periodo, vestir-se com luxo e
ostentacdo significa fazer parte da aristocracia que estava sendo deposta ,
de forma que as roupas estavam diretamente ligadas a posicao social e
ideologia politica. Além disso, outro importante acontecimento foi o fim das
leis suntuarias, isto €, leis que impediam as classes mais pobres de se
vestirem como as classes mais abastadas (Catdo, 2019, p. 6).

A moda sempre acompanha diversos fatores. Nesse sentido, o século XIX,
marcado pela Revolucdo Industrial, representa um periodo de grandes mudancas no
mercado da moda, pois da inicio a uma praticidade nunca vista anteriormente.
Assim, comec¢a a producdo em massa de roupas, acessorios e artigos diversos,
dando origem a uma replicagcdo que antes ndo existia, jA que os trabalhos eram
realizados de forma manual. Com o0 uso das maquinas e o aprimoramento de
diversas técnicas, o tempo para produzir as mercadorias dimininui bastante, levando
a moda para um patamar diferente (Crane, 2006).

Com o0 uso de maquinas, uma roupa que demoraria dias para ser
confeccionada, comeca a ficar pronta em horas e as pecas antes feitas somente de
forma artesanal, passam a ser produzidas em larga escala. Desse modo, a
replicagdo acontece com mais frequéncia, ja que com os moldes e toda a estrutura
das fabricas, é mais facil fazer modelos cada vez mais idénticos.

E no periodo da Revolucg&o Industrial que a moda vai ganhando também mais
cor, por meio do uso de anilina e de outros produtos que néo existiam anteriormente.
Data vénia, o tempo vai passando e as vestimentas mordenizam-se, sendo reflexos
das mudancas a nivel mundial (Silva, 2016, p. 24).

Nessa conjuntura, cada movimento e Revolugbes que surgiam, revelavam



mudanc¢as na moda e na vivéncia das nac¢des. Ha muitos relatos sobre o periodo da
Primeira Guerra Mundial, em que as mulheres precisaram modificar suas
vestimentas, pois muitas precisaram de trabalhar fora, como forma de arcar os
custos do lar, j& que o marido estava na guerra. Dessa forma, ndo era pratico usar
roupas quentes e cheia de mangas, sendo necessario algo mais leve para ser
utilizado durante o labor (Pitombo, 2003).

Ja em 1929, segundo Embacher (1999), diversos paises do mundo passaram
por uma crise muito grande, o que contribuiu para uma maior igualdade entre as
roupas de todas as classes sociais. E € nesse sentido que a moda vai se alinhando
ao cotidiano das pessoas. Por décadas, as mulheres utilizaram roupas que cobriam
todo o seu corpo e em algumas nacdes , essa moda ainda continua, movida
principalmente pelas crencas religiosas, como é o caso dos mulgumanos.

No entanto, no Brasil, por exemplo, vive-se um periodo de grande liberdade
no quesito das vestimentas, algo alinhado também a forma de governo
predominante no pais, marcada pela democracia, em que os direitos de cada
cidaddo sdo muito respeitados e as pessoas sao livres para fazerem suas escolhas
(Guimarées, 2016).

Entretanto, antes de os brasileiros vivenciarem esta liberdade, os individuos,
sobretudo as mulheres, passaram por um periodo de regras rigidas, em que as
esposas eram submissas ao marido e ndo podiam vestir e nem expressar tudo
aquilo que queriam.Desta maneira, a moda era bem restrita e se as regras nao
fossem respeitadas, além da humilhacdo publica, havia uma repressao pelos
parceiros dentro de casa.

Diante de tudo isso, nota-se que a moda é um fator muito importante para o
estudo das sociedades. Entender os aspectos histdricos diante da moda € mister
para visualizar as vantagens da liberdade que ela traz, assim como os maleficios em
relacdo a acessibilidade exarcebada da moda e as constantes replicacbes, sem as
autorizacdes necessarias. Nesse interim, o direito passa a ter um papel importante
na industria da moda.

2.2 O “Fashion Law”

O Direito da Moda é uma nova vertente, que tem como base as relacbes
juridicas provenientes da propriedade intelectual relativa & inddstria téxtil. E um ramo
com grande poderio econémico, o qual traz consigo o reflexo histérico cultural dentro
das sociedades, moldando as relacbes e papéis sociais, sendo um elemento
importante dentro das individualidades de cada pessoa ou grupo social

Os profissionais da area da moda criam, expde e colocam em prética todas as
suas criacOes e desenhos pensados para publicos, estacdes e finalidades diferentes,
com o objetivo de movimentar o mercado a niveis globais. Diante de tamanha
importancia, se vé necessario pensar nas relacdes juridicas existentes entre a Moda
e a Propriedade Intelectual, visto que ndo ha leis especificas que visam solucionar
os conflitos no atual sistema juridico brasileiro.

Para isto, estd em desenvolvimento um novo ramo do direito, o “Fashion
Law”, que objetiva a regulamentacdo de toda a industria da moda e de temas
relacionados a este ramo (Soares, 2016).

Pode-se afirmar que o Fashion Law possui um carater interdisciplinar,
justamente por trazer nas suas discussdes e possibilidades de atuacéo,
diferentes tépicos de diversas areas do Direito. No Brasil, ainda ndo ha um
cédigo autbnomo que verse sobre o direito da moda, mas existe a utilizacédo



de normas de direito da propriedade intelectual, direito comercial, direito das
obrigacdes, ao direito penal ou ao direito do trabalho para solucionarem as
lides existentes. O Direito da Moda esta sendo considerado, por muitos, um
campo novo de atuacdo do Direito por trazer conhecimentos e
necessidades especificas de uma industria que gera, de forma ampla e
globalizada, trilhGes de délares por ano no mundo e que tenta preservar 0s
direitos autorais de seus artigos (Fernandes, 2020, p. 14).

O direito do moda arrecada muito dinheiro anualmente, mas também enfrenta
inUmeros obstaculos, principalmente em relagdo a replicacdo em massa que ocorre
dentro desta indUstria. E necessario proteger esse ramo e garantir que os direitos
autorais sejam respeitados.

Nesse viés, € mister que as empresas do ramo da moda contratem uma
equipe juridica competente e moderna, que seja capaz de proteger os produtores e
esteja ciente das normas juridicas pertinentes, pois nao ha um codigo especifico que
regule o mercado da moda.

Data vénia, é importante a presenca de profissionais multidisciplinares que
cuidem dos encargos trabalhistas; tributarios; da questao da propriedade intelectual,
assim como das licencas de marcas; do direito autoral e de todo o processo
produtivo da empresa, a fim de evitar futuros conflitos (Soares, 2016, p. 13).

Ademais, € importante ressaltar que existe no mercado da moda uma
dificuldade de caracterizacdo do que seria uma coépia. Desse modo, quando é
considerada as questdes sociais e estruturais da distribuicdo dos produtos deste
ramo, percebe-se que a alternativa utilizada pelas grandes marcas, em muitos
casos, é a aceitacdo de uma marginalizacdo de produtos que fogem a legitimidade,
pela dificuldade em provar a replicacéo ilegal do produto (Alves, 2015).

Nessa verenda, mesmo sendo dificil provar a copia ndo autorizada de um
produto na industria da moda, as empresas que verificarem a presenca da
replicacdo de sua marca, sem a devida autorizacdo, pode entrar com uma Acao
Penal e Civel em face de quem copiou a sua arte, trazendo consequéncias
negativas para aquele que agiu de forma ilicita. Entende-se que as mercadorias
originais, possuem uma identificacdo especifica e a partir disso tornam-se produtos
anicos que sejam validos para a empresa que os produz (Fernandes, 2020).

Além disso, € possivel perceber que ambientes virtuais estdo mais propicios
para a venda de produtos ndo originais, visto que quem publica ou anuncia tal
produto, ndo necessariamente precisa se identificar, deixando um espaco mais
confortavel para que a pratica ilicita seja aplicada.

Quando se fala sobre o processo criativo dentro do mercado de moda, é
oportuno lembrar a diferenca entre a referéncia e a copia de fato. Muitos designers
baseiam seus trabalhos em cole¢Ges de diretores de arte, e nomes influentes dentro
desse mercado, para criarem novas confec¢des. No entanto,0 processo de trazer
essas vias como referéncia,se da pelo estudo, pela pesquisa e pela concretizagédo de
um processo longo no qual vai se desenhando novas possibilidades, diante daquilo
que ja foi feito.

O fendbmeno de criar possibilidades diz respeito a uma nova abordagem dentro
daquilo que foi proposto. Acredita-se entdo, que a partir da referéncia, se tem um
processo, e por meio deste, ha uma nova criacédo. Ja a reproducdo de algo que ja
existe esta baseada apenas no plagio meramente dito, sem toda uma dinamica por
tras da criacao (Fernandes, 2020).

Um advogado responsavel pela industria da moda, deve estar sempre atento
as tendéncias e modificacdes juridicas dessa area, pois com a globalizacdo ,



principalmente no ramo do vestuario, as empresas estdo se aliando de diversas
formas, como por meio de fusbes, para diminuir os encargos legais e 0s custos de
producdo. Assim, € necessario muito entendimento técnico e aprimoramento na area
de propriedade intelectual (Scafidi, 2012).

3 A IMPORTANCIA DA FISCALIZACAO NA INDUSTRIA DA MODA

A moda € um ramo muito importante para o mundo, ndo sé economicamente,
mas também socialmente. As diversas formas as quais a moda se expressa refletem
as mudancas e necessidades humanas, conforme j& visto nos capitulos anteriores.
No viés das vestimentas, a forma como a pessoa veste e se apresenta, diz muito
sobre a imagem que ela quer passar.

Portanto, a relacdo de uma peca de roupa ou marca altera percepcdes e
vivéncias no dia a dia. Desse modo, até as profissdes dos individuos sdo marcadas
por simbologias na forma de vestir. Um advogado, por exemplo, deve se portar com
vestimentas formais, como ternos; camisas sociais e calcas de alfaiataria. As roupas
refletem como se espera que determinadas pessoas se vistam dentro dos papéis
sociais que eles exercem (Crane, 2006).

Os individuos podem vir a ser julgados pelas cores, marcas; texturas; recortes
ou mesmo o0 género da roupa que utilizam. Dentro dessa perspetiva em relacéo as
novidades e as inumeras formas de vestir, indaga-se sobre até que ponto a
facilidade que o mundo virtual trouxe, impacta de forma positiva na industria da
moda (Fernandes, 2020).

Segundo as estatisticas da Fashion United (2022), ap6s a pandemia,
ocasionada pela COVID-19, as compras pela internet aumentaram muito, mudando
consideravelmente a forma como a moda passou a se manifestar, pois com a
rapidez das tecnologias, propaga-se com mais facilidade as fotos e videos dos
individuos, sendo mais prético visualizar as tendéncias que estdo sendo usadas
pelas pessoas e aquilo que mostra-se como brega.

Com os cidaddos acessando a internet cotidianamente, aumenta-se as
divulgacdes de roupas, assim como a replicagdo dos modelos de vestimentas que
possuem maior demanda no mercado. Tudo isso, acaba por tornar a industria da
moda mais acessivel, pois um modelo de uma grande marca que s6 podia ser
comprado por uma pessoa com maior poder aquisitivo, comeca a ser produzido por
empresas menores e passa a ser usado por individuos de diferentes classes sociais.

Um site muito conhecido mundialmente é a “SHEIN’, que vende roupas e
acessorios modernos e de diferentes materiais, com um pregco bem acessivel,
conquistando um publico vasto. Assim, estas vitrines virtuais sdo muito importantes,
mas deve haver uma fiscalizacdo muito severa, para que a acessibilidade na
indUstria da moda ndo passe a ser um elemento mais importante que o respeito aos
direitos autorais.

A inspiracdo € algo muito moderno e necessario, porém a copia integral do
designer de uma peca € uma atitude grave. O ordenamento juridico brasileiro tem
que estar preparado para proibir e controlar casos de violacdo severa a propriedade
intelectual, como forma de garantir respeito a criatividade dos diversos artistas
brasileiros e internacionais.

3.1 Propriedade intelectual

Propriedade intelectual € o nome dado a protecdo de determinada obra ou



objeto criado por alguém. O objetivo € garantir que o artista ou a marca tenham
direitos sobre a obra produzida. Dessa maneira, entende-se que pensar em um
projeto, requer muito tempo, estudo e dedicacdo. Assim, € injusto que o criador nao
tenha uma protecédo e determinados poderes sobre sua producgéo (Catéo, 2019).

O intuito da propriedade intelectual é evitar que outras pessoas ou empresas
copiem o trabalho arduo de alguém e tenha lucro encima do esforco de outro
individuo. Neste sentido, € mister mencionar que ha diversas formas de propriedade
intelectual, tendo cada uma funcdo especifica de acordo com a necessidade,
conforme observa-se na imagem abaixo.

Figura 1: Propriedade intelectual

Propriedade Intelectual

Propriedade Direito
Industial Autoral
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Fonte: UFJF, 2023.

Perante o exposto, nota-se que no Brasil ha trés tipos de propriedades
intelectuais, sendo elas; a Propriedade Industrial; O Direito Autoral e a Protecéo Sui
Generis. O artigo em questdo abordard apenas aquelas que sdo importantes e
usuais na industria da moda, ja que o foco deste trabalho é estudar a moda e
principalmente o Direito Autoral dentro deste ramo.

Nessa verenda, foi criada em 1996, a Lei n® 9.279/96, com o fim de regular e
proteger a propriedade industrial, preocupando com a fiscalizacdo das marcas,
registros e patentes, por exemplo.

Art. 2° A protegdo dos direitos relativos a propriedade industrial,
considerado o seu interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e
econdmico do Pais, efetua-se mediante:

| - concesséo de patentes de invencéo e de modelo de utilidade;

Il - concesséo de registro de desenho industrial;

lIl - concessao de registro de marca;

IV - represséo as falsas indicagfes geogréficas; e

V - repressédo a concorréncia desleal (BRASIL, 1996).

Na industria da moda, proteger a propriedade industrial demonstra uma
preocupacao em respeitar cada marca e patente registrada, evitando que terceiros
passem a copiar; utilizar e comercializar obras que nao lhe pertencem. O registro de
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marcas € concretizado para demonstrar que o conjunto de produtos ou servigos



ofertados por uma empresa pertence a ela, pois reflete na forma como a sociedade
enxerga essa instituicAo. Uma marca traz consigo uma historia e esta deve ser
respeitada (Basso, 2000).

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - marca de produto ou servigco: aquela usada para distinguir produto ou
servico de outro idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa,;

Il - marca de certificacdo: aquela usada para atestar a conformidade de um
produto ou servico com determinadas normas ou especificacdes técnicas,
notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada; e

Il - marca coletiva: aquela usada para identificar produtos ou servigos
provindos de membros de uma determinada entidade (BRASIL,1996).

O registro de marca dura por 10 (dez) anos, podendo este prazo ser
prorrogado. Ademais, € importante mencionar sobre as patentes, as quais sao
conhecidas como, patentes de invencao que traz algo novo e o modelo de utilidade,
gue nédo revela uma novidade em si, mas sim uma melhoria pratica de algo que ja
existe. Para registrar uma patente, deve-se levar em consideracao alguns critérios
(BARBOSA. 2003).

Trés sé@o o0s pressupostos indispensaveis para o registro de patente:
novidade, ou seja, nunca ter sido executada ou usada anteriormente
possibilidade de aplicagdo industrial; e atividade inventiva nos casos da
patente de invenc¢do, ou ato inventivo nos casos de modelo de utilidade. A
atividade inventiva impde que a invencéo a ser patenteada deve representar
um salto de desenvolvimento em relacdo ao estado da técnica anterior,
sendo certo que isso deve ocorrer de maneira “ndo oObvia”, ou seja, se a
invencdo decorre de maneira evidente, ndo pode ser protegida por patente.
Ja a atividade inventiva significa que a criagdo deve apresentar uma
melhoria funcional ou de fabricacdo ao estado anterior do produto, nao
podendo, também, ser algo comum, vulgar ou 6bvio (Catéo, 2019, p. 12).

Data vénia, no mercado da moda todas as propriedades industriais sao
importantes, mas este artigo abordard apenas a marca e a patente, pois reflete em
conceitos que sado muito utilizados ao longo do trabalho e merecem uma breve
explicacdo, ja que apresentar detalhes de todas as propriedades industriais,
representaria uma perda no foco do artigo.

Por outro lado, o préximo topico destinara apenas ao Direito Autoral, uma vez
que esta propriedade intelectual € a mais importante para este arcabouco teérico,
necessitando de uma atencao especial.

3.2 A Lei 9.610/98 e o Direito Autoral

Na industria da moda, proteger os direitos autorais significa resguardar os
artistas e preservar as verdadeiras historias por tras das criagdes. O direito autoral é
protegido mesmo sem o registro da obra, ou seja, se o individuo teve a ideia,
realizou a criagcdo da arte e consegue provar isso, ele ja possui os direitos autorais
sobre a obra produzida (Costa, 2022, p. 14).

Contudo, é muito comum observar projetos sendo replicados e falsos autores
tentando se passar por oficiais criadores, com o intuito de ganhar dinheiro e fama
em trabalhos que néo foram eles que produziram. E € por isso, que foi criada a Lei
n°® 9.610/98, para regulamentar os direitos autorais (Brasil, 1998).



10

Segundo a Legislacao supracitada, existem diversas formas das prerrogativas
dos autores serem violadas, por isso a criagdo da lei, junto a uma severa
fiscalizacdo, € medida importante para proteger os artistas e suas obras. Nesse
sentido, é mister entender alguns conceitos cruciais dispostos na Lei n°® 9.610/98.

Art. 5°. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - publicacdo - o oferecimento de obra literaria, artistica ou cientifica ao
conhecimento do publico, com o consentimento do autor, ou de qualquer
outro titular de direito de autor, por qualquer forma ou processo;

Il - transmissdo ou emisséo - a difusdo de sons ou de sons e imagens, por
meio de ondas radioelétricas; sinais de satélite; fio, cabo ou outro condutor;
meios 6ticos ou qualquer outro processo eletromagnético;

Il - retransmissado - a emissado simultanea da transmisséo de uma empresa
por outra;

IV - distribui¢c@o - a colocagéo a disposicao do publico do original ou cépia
de obras literarias, artisticas ou cientificas, interpretacdes ou execucdes
fixadas e fonogramas, mediante a venda, locacdo ou qualquer outra forma
de transferéncia de propriedade ou posse;

V - comunicagdo ao publico - ato mediante o qual a obra é colocada ao
alcance do publico, por qualquer meio ou procedimento e que ndo consista
na distribuicdo de exemplares;

VI - reproducéo - a copia de um ou varios exemplares de uma obra literaria,
artistica ou cientifica ou de um fonograma, de qualquer forma tangivel,
incluindo qualquer armazenamento permanente ou temporario por meios
eletrbnicos ou qualquer outro meio de fixagdo que venha a ser
desenvolvido;

VII - contrafagéo - a reproducéo ndo autorizada [...]. (Brasil, 1998).

Diante das explicacdes acima, nota-se que a partir da publicacéo, as pessoas
passam a conhecer de fato uma obra, enquanto que a transmisséo € o fenébmeno de
espalhar o que foi produzido para outros individuos. Ademais, foi explicitado o
conceito de retransmissdao, que € quando h4 ao mesmo tempo mais de uma
transmissao ao publico e o de distribuicdo, sendo essa o ato de disponibilizar as
pessoas, determinado titulo.

Além disso, a comunicacao € a atitude de propagar a obra aos individuos; a
reproducao é o ato de replicar aquilo que ja foi produzido e a contrafacdo, significa
realizar uma reproducdo, mas sem requerer licenca ou permissdo do autor (Brasil,
1988).

Todos o0s conceitos acima citados, servem como forma de perceber a
importancia dos direitos autorais, ja que sdo denominacdes cruciais para
compreender sobre como estes direitos sdo adquiridos e também quais as formas
de suas violacbes. Desse modo, quando ha uma transmissdo ndo autorizada ou
uma contrafagdo, significa que os direitos autorais dos criadores nao foram
respeitados.

E notério que certas violagbes aos direitos autorais podem vir a ocorrer no
mundo da moda, como por exemplo, quando uma marca copia um designer de
roupa ou de acessoérios de sua concorrente, desencadeando em um dever de
reparar o dano, por meio do pagamento de indenizagdes e multas aos verdadeiros
autores da obra, conforme preconiza a Lei de protecdo aos direitos autorais
(BRASIL, 1988).

Nessa conjuntura, é importante citar um caso de violacdo aos direitos
autorais, como forma de demonstrar a atuacdo do Poder Judiciario frente a este
assunto. No ano de 2016, Lolita Zurita Hannud, estilista e proprietaria da Marca de
vestimentas femininas, “Lollita”, percebeu que diversas das pecas criadas por ela e
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confeccionadas pela sua empresa, estavam sendo copiadas e vendidas em todo o
Brasil (Pastori, 2020, p. 31).

Figura 2: Violagao aos direitos autorais

LOLITTA original ESMERAL copia LOLITTA original FSMERAL copia

Fonte: Brasil, 2020.

Em face do exposto, Hannud notificou as empresas que estavam replicando
suas roupas. No entanto, todas as lojas afirmaram que ndo estavam violando os
direitos autorais da marca “Lollita”, dizendo que apenas vendiam as pegas,
transferindo a responsabilidade pelo ocorrido para a empresa que confeccionava as
vestimentas.

Dessa maneira, a estilista entrou com uma Acédo de Antecipacdo de provas,
sob 0 n°® 1097325-90.2016.8.26.0100/SP, em face da marca, Esmeral Confecc¢des,
que estava replicando suas obras. A empresa adversaria alegou que nao existia
registro da propriedade industrial. Porém, o juiz da 122 Vara Civel da Comarca da
Capital de Séao Paulo, entendeu que houve sim violacdo aos direitos autorais da loja,
“Lollita”, ja que este ndo depende de registro, mas de comprovacao de que as pecas
tinham sido de autoria da artista (Brasil, 2020).

A estilista juntou aos autos, documentos e 0s seus modelos, para demonstrar
que os fatos alegados eram verdadeiros e que além da violagdo aos direitos
autorais, estava ocorrendo um exemplo de concorréncia desleal, pois os produtos
replicados estavam sendo vendidos por valores muito inferiores aqueles anunciados
por Lollita (Pastori, 2020).

Tendo em vista a decisdo favoravel do juiz, a estilista Hannud entrou com
uma Acéo por dependéncia, pleiteando por danos morais e materiais em face a
industria de confeccéo. Destarte, nota-se que de acordo com 0 que preconiza a
legislacdo n © 9.610/98 e a deciséo favoravel no processo de producdo de provas, 0
pedido de Lollita tem grandes chances de ser julgado procedente, fazendo com que
a adversaria venha a indenizar a autora.

Posto isso,é notério que no mundo atual e globalizado, quando ha violagéao
aos direitos autorais na industria da moda, h4 uma propagacdo muito grande dos
modelos replicados, trazendo grandes mudancas no cenario fashion e causando, em
muitos casos, ameacas aos direitos inerentes dos autores. Nessa verenda, sera
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explicado do tépico seguinte sobre o “Fast Fashion” e 0os pontos negativos deste
fendmeno.

3.3 Os riscos do “Fast Fashion”

O Fast Fashion é o nome que se da ao fendmeno de producdo de
vestimentas e artigos diversos, em grande escala. Em portugués, o termo significa,
moda répida, o objetivo é confeccionar em uma quantidade maior para, em tese,
fornecer um produto mais barato aos consumidores. Algumas lojas de departamento
sdao um exemplo de Fast Fashion (Neves, 2020).

No entanto, muitas vezes, 0 que acontece € uma perda na qualidade dos
produtos, pois sdo confeccionados sem uma atencao primordial aos detalhes e, em
alguns casos, os tecidos ndo sao de tanta qualidade. Dessa feita, as pessoas podem
vir a comprar o produto buscando economia, porém acabam deparando-se com algo
de pequena vida Util, que em pouco tempo passa a ser descartado.

Na atualidade, a procura pelo lucro é tdo grande que os produtos nao sao
feitos para durar, mas sim para estragarem, fazendo com que os individuos
comprem outros posteriormente. O Fast Fashion foi criado em 1970, no entanto sé
popularizou no mundo em 1999 (Neves, 2020, p. 11).

Destarte, com o este fendbmeno, grandes marcas, que possuem renome e
produzem poucas unidades de cada peca, como Donatella Versace e Louis Vuitton
passam a ser replicadas em seus designers, por empresas que copiam os modelos
e fabricam em grande quantidade (Fernandes, 2020).

Logo, por mais que o publico de uma loja de departamento seja diferente
daquele das grifes, é importante que as marcas de luxo saibam se posicionar no
mercado e ndo aceitem imitagdes severas, pois isso prejudica o seu nome. Portanto,
é importante a democratizacdo do mercado da moda, mas de uma forma criteriosa e
sem copias literais, que ndo tenham respeito ao produto original.

Além disso, o Fast Fashion € um sistema que gera muito lixo e residuos
poluentes, trazendo riscos também ao meio ambiente, ja que a producéo é grande e,
muitas vezes, ndo ha um investimento em alternativas biodegradaveis, o que pode a
vir a gerar um acumulo de dejetos, assim como o uso de uma matéria-prima
poluidora.

Sabe-se que na atualidade, investir em alternativas limpas e que ndo geram
riscos ao meio ambiente € algo custoso, por isso muitas empresas que utilizam do
sistema de moda rapida, ndo preocupam com essa questao (Carvalho, 2017, p. 47).

Um outro fator negativo da Fast Fashion é que ele da origem a concorréncia
desleal com os artistas autbnomos e marcas pequenas, pois vendem os artigos em
um valor inferior, ja que produzem em grande escala e sem respeitar tanto a
natureza. Nessa verenda, as empresas menores ndo conseguem competir com as
fabricas que utilizam desse fend6meno, ocasionando em graves prejuizos financeiros
as marcas menores (Neves, 2020).

Outrossim, com o intuito de obter lucro a todo instante, muitas empresas ao
redor do mundo, acabam por n&o garantir o direito aos seus trabalhadores, fazendo
com que haja trabalho analogo a escraviddo. Sendo este um labor em que as
pessoas desenvolvem suas atividades, em condi¢cdes tdo miseraveis e recebendo
tdo pouco pelo servico, que € comparado a época da escravidao.

As consequéncias do Fast Fashion podem ser vistas, por exemplo, ha mao
de obra ndo regulamentada, pois para diminuir significamente o custo das
pecas, as empresas apelam para a mao de obra analoga a escrava. Essa
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producdo se concentra, principalmente, no Sudeste Asiatico em paises
como a india, Coreia, Paquistio e China . Além do impacto social, ha
também o impacto ambiental. A indUstria téxtil esta entre as quatro que mais
consomem recursos naturais. A producdo de roupas e calcados tem
causado diversos impactos ambientais cotidianamente, dentre os principais
estdo problemas na agua, pois, no processo de producdo de pecas de
vestuario, sao utilizados milhares de litros de agua; problemas atmosféricos:
geralmente indUstrias téxteis lancam ao ar imensas quantidades de didxido
de carbono, metano e outros gases; problemas no solo: devido,
principalmente, ao descarte incorreto de pecgas de vestuario ou sobras da
producdo da mesma em aterros sanitarios ou a céu aberto ocasionando
residuos solidos (Guimaraes, 2019, p. 9).

Diante disso, nota-se que o Fast Fashion € uma alternativa que gerou ao
mercado muito lucro e revolucionou a industria da moda, trazendo acessibilidade
neste ramo. Contudo, este fendbmeno também revela tragos negativos, como a baixa
qualidade dos produtos, em alguns casos, assim como problemas ao meio ambiente
e na regulamentacao trabalhista, trazendo consequéncias negativas tanto para as
grandes grifes, quanto para os pequenos artistas.

4 DESAFIOS E CONQUISTAS NO MUNDO DA MODA

O século XXI, mudou significativamente a relacdo das pessoas com a moda.
Neste periodo, aumenta-se cada vez mais as lojas de departamentos. Outrossim,
com a internet ficou ainda mais facil acompanhar o mercado da moda e vestir-se de
forma moderna, pois além das milhares de lojas virtuais, ha também a presencas
dos influencers digitais, uma nova profissdo da atualidade (Costa, 2022).

O intuito dessas pessoas é divulgar as lojas e marcas que fazem parcerias
com elas, a fim de criar um conteddo para os consumidores, apresentando 0s
melhores produtos destes lojistas e o que estd em alta no mercado (Pastori, 2020).

A presenca dos influencers, aquece ainda mais a industria da moda, gerando
um desejo nas pessoas de quererem vestir e utilizar os produtos que estes
individuos utilizam. A missdo desses influenciadores é fazer com que os cidadéos
passem a inspirar-se no seu estilo de vida e comecem a comprar 0s artigos que eles
divulgam, para que haja cada vez mais marcas querendo os contratar (Campos,
2018).

Dessarte, é importante destacar que antes, as pessoas inspiravam-se nos
artistas da televisdo e queriam utilizar acessorios e vestimentas parecidas com
aguelas utilizadas pelos atores. Contudo, ndo eram artigos acessiveis a todos,
fazendo com que apenas aqueles com maior poder aquisitivo tivessem acesso aos
produtos mais modernos.

No entanto, o comércio virtual e as redes sociais mudaram a forma da
sociedade enxergar a moda, mostrando que € possivel utilizar os artigos de pessoas
famosas, pagando um preco bem abaixo daquele cobrado pelas marcas de luxo.
Tudo isso, demonstra conquistas para a industria da moda, vez que com a producao
em larga escala, os objetos passam a ser produzidos por um pre¢o reduzido,
chegando até os consumidores finais por um preco justo (Alves, 2015).

N&o obstante, além dos pontos positivos, a nova era também trouxe diversos
fatores negativos, como os ja citados neste artigo, que se referem a uma maior
facilidade de violagcbes aos direitos autorais, com a consequente replicacdo dos
produtos expostos no ambiente virtual (Pastori, 2020).

Ademais, muitos influenciadores acabam por aproveitar da sua fama para
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incentivarem o consumo exacerbado. Dessa forma, em muitos casos, o individuo
nem precisa do produto, mas acaba comprando pelo desejo de ficar parecido com
aguela pessoa que ele acompanha todos os dias nas redes sociais,buscando uma
perfeicdo que so existe dentro das telas (Campos, 2018).

Portanto, os cidadados devem refletir cada vez mais sobre o que realmente
precisam comprar e sobre qual estilo deseja utilizar, pois a moda nao deve ser
baseada somente na inspiracdo dos artistas ou blogueiros, mas sim na esséncia e
no que fica deslumbrante para cada um.

A industria da moda tem espaco para muitas empresas, s6 € necessario que
cada uma aja com respeito ao mercado, pois muitas industrias utilizam da ma-fé e
da concorréncia desleal para obter vantagem sobre a mercado, tendo lucros
exorbitantes, através de atitudes desonestas e sem respeito aos demais artistas.

Tendo em vista a crescente disputa de mercado, € mister que os artistas e
produtores pequenos registrem suas patentes e invistam em um marketing para os
seus produtos. Com isso. ndo serdo surpreendidos com o fato de verem suas
criacoes sendo copiadas por grandes empresas. Assim como as marcas de grifes
devem aumentar ainda mais sua fiscalizacéo, para ndo serem vitimas de pirataria.

4.1 Caso Concreto

E proibido copiar em toda integridade a ideia de um criador. A moda tem que
ser levada a sério, pois o0s autores devem ter os seus direitos autorais resguardados.
E é por isso que este artigo abordara um caso concreto, em que a artista teve que
pleitear judicialmente pelos seus direitos, diante do projeto que produziu.

O exemplo que sera citado neste trabalho, refere-se a um biquini de croché
criado por Solange Ferrarini, moradora de Trancoso na Bahia. O modelo de roupa
de banho formulado pela bahiana é muito criativo, diferente e foi criado para exaltar
a beleza de cada uma das mulheres (Migalhas, 2023).

O biquini possui tridangulos de brim e a artista o criou com pontos de croché e
elasticos coloridos, sendo uma peca muito especial. Inicialmente a artesd ndo tinha
a intencdo de vendé-lo, mas as pessoas elogiaram tanto a criagdo, que Solange
comecou a produzir manualmente algumas pecas para comercializar. A regido onde
a artesa mora recebe a visita de muitos turistas, tanto brasileiros, quanto do exterior
e grande parte das mulheres ficaram encantadas com os trajes de banho formuladas
pela artista,o0 que fez a artesa vender varios modelos em Trancoso.

Entretanto, o que Ferrarini ndo esperava era que uma estrangeira, nascida na
Turquia e naturalizada americana, chamada Ipek Irgit, iria comprar um biquini
confeccionado por Solange e teria a ideia de criar um protétipo na China, langando
uma marca nos Estados Unidos, chamada “Kiini’, com pegas praticamente idénticas
aguelas criadas por Solange (Migalhas, 2023).
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Figura 3: O modelo dos biquinis

Fonte: MIGALHAS, 2023.

O biquini representado a esquerda é uma criacdo de Solange, enquanto que
o da direita € da marca Kiini. Ao analisar ambos os modelos, nota-se que Irgit ndo
inspirou-se na artesa bahiana, mas sim copiou de maneira praticamente idéntica o
traje de banho criado pela brasileira. A diferenca entre elas é que Ipek ganhou
milhdes de dodlares comercializando os biquinis mundialmente, enquando Ferrarini
continuou vendendo sua obra de arte em Trancoso, para os turistas e moradores
locais.

O curioso deste caso € que muitas marcas famosas tentaram copiar alguns
detalhes do biquini e Irgit entrou na justica americana contra essas empresas, vez
gue havia patenteado o traje de banho e ndo aceitava que nenhuma marca
replicasse 0 modelo. Todas as disputas judiciais foram ganhas por Irgit contra as
empresas que tentavam copiar o biquini de tricd.

A atitude da americana naturalizada demonstra uma grande falta de ética, vez
gue além de ter copiado e patenteado um produto que ndo era seu, ainda ganhou
muito dinheiro judicialmente, quando entrou na Justica em desfavor a empresas que
replicavam detalhes do biquini que ela dizia ser seu.

A replicacao inicial dos biquinis de Solange comecou no ano de 2013, mas a
brasileira s6 foi descobrir que seus trajes estavam famosos no mundo inteiro, anos
mais tarde. Destarte, em 2019, Ferrarini entrou com uma Acéo Judicial nos Estados
Unidos, pleiteando pelos seus direitos autorais , demonstrando que o biquini ndo foi
desenhado por Irgit, mas sim pela bahiana (Migalhas, 2023).

Ferracini conseguiu comprovar que o modelo era de sua autoria, pois Irgit
tinha na sua caixa de email, fotos do ano de 2013, em que aparecia um dos biquinis
e todas as medidas e formas para a producdo. Quando dava-se um “zoom” nas
imagems, conseguia-se visualizar a etiqueta com o nome da marca de Solange e a
palavra, Trancoso, cidade onde a artesa vive e vende suas pecas.

Contudo, mesmo com as provas, a Justica Americana arquivou o processo de
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Solange contra Ipek, pois a denuncia deveria ter sido feita até o ano de 2016. Dessa
forma, Ferracini ndo teve seus direitos autorais reconhecidos e a marca Kiini
continua ganhando muito dinheiro e tendo a patente de um produto que néo foi
criado pela empresa, mas sim copiado (Migalhas, 2023).

O autor deste artigo € um amante da moda e das criacbes de artistas de
Trancoso/Bahia, pois também trabalha nesta cidade, com decoracdes de
casamentos. Dessa forma, acompanha de perto a arte dos pequenos criadores,
sempre dando preferéncia a eles, ao comprar 0os artigos decorativos para 0sS
eventos. Logo, o mesmo ficou muito intrigado ao ler e dissertar sobre o ocorrido com
Solange Ferrarini.

A dificuldade de se destacar em um mercado tdo competitivo € grande e 0s
criadores de Trancoso lutam todos os dias para verem sua arte fazendo sucesso
entre os turistas. Posto isso, € muito triste ver uma estrangeira se apropriando de
uma arte brasileira e ganhando tanto dinheiro encima de algo que né&o produziu.
Ferrarini ficou arrasada, ao ter que lidar com a apropriacdo indébita da sua arte,
aliada a ingratiddo de alguém que nao lhe disse nem um “obrigada”.

Histérias como esta de Solange, demonstra a necessidade de aumentar a
fiscalizagcdo e criar mecanismos mais eficazes para a protecdo dos direitos autorais.
Se isso ndo acontecer, milhares de artistas criativos acabardo perdendo direitos
sobre suas criacdes para empresas maiores, que podem vir a aproveitar da
vulnerabilidade daqueles que nédo tém condi¢cdo de patentear suas ideias ou que nao
tém dimensao do valor e da importancia de suas obras.

4.2 O equilibrio — Direito Autoral e Moda

Durante todo este artigo, buscou-se discutir a problematica do respeito aos
Direitos Autorais no universo da moda. E notério que o objetivo do capitalismo é
obter lucro. O mercado em prol dessa premissa, acaba por ser bem competitivo,
fazendo com que diversas empresas comecem a copiar modelo de outros artistas ou
venham a ser omissos com questdes importantes relacionadas ao Fashion Law.

E evidente que a acessibilidade dentro do ramo da moda é algo muito
importante, mas o problema é quando essa democratizacdo desencadeia em uma
propagacdo em massa das pecas, fazendo com que algumas empresas passem a
se apropriar disso e replicar as obras (Catéo, 2019).

A replicagdo em massa pode ocorrer frente a grandes marcas, quanto em
relacdo a pequenos artesédos, como foi 0 caso apontado neste trabalho, em que Ipek
apropriou-se da arte de Ferrarini e obteve muito lucro encima de algo que era de
autoria de uma artista que néao tem renome (Migalhas, 2023).

Muitas marcas quando descobrem que seus modelos de artigos estdo sendo
replicados, prejudicando o lucro, acabam por pleitear judicialmente pelos direitos
autorais dos seus produtos. Porém, em sede de contestacdo a empresa que copiou
a obra, em muitos casos, acaba alegando que nao se aplica os direitos autorais
diante de objetos funcionais, como vestimentas e acessorios diversos.

Data vénia, deve haver uma fiscalizacdo muito grande quando o assunto séo
os direitos autorais, uma vez que se for copiada a arte e a marca comprovar o
plagio, o pedido “pode vir a ser acolhido e a empresa ré ter que parar de revender 0s
produtos replicados, tendo ainda que reparar a grife, a titulo de indenizacéo
(Sponholz, 2019, p. 54).

O direito de criacdo sobre uma peca deve ser sempre protegido, pois é
exaustivo criar algo e injusto ver a sua obra sendo replicada e utilizada com o nome
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de outrem. No entanto, existem também as empresas que implicam com a
replicacédo de certas vestimentas, alegando apropriacdo de uma criagado sua, mas ao
investigar pode-se perceber que ndo houve reproducdo da identidade da marca,
mas apenas uma inspiracao.

Por isso, o Poder Legislativo tem que estar sempre acompanhando as
evolucdes da sociedade e deve criar leis que estejam em equilibrio com o que é
vivenciado na pratica, principalmente em relacéo aos direitos autorais. E é dever do
Poder Judiciério julgar com equilibrio as A¢des, a fim de investigar cada caso e
entender quando a uma replicacéo severa da obra e em quais situacdes em que sO
h& uma inspiracéo.

Ademais, € importante que patentear as obras, para que os artistas tenham
seus direitos ainda mais garantidos e tenham maior facilidade em comprovarem sua
autoria sobre as obras. Diante de tudo disso, quando as leis e as jurisprudéncias
estivem em pleno equilibrio, entendendo os limites entre as cépias e a inspiracdo, a
moda sera uma industria ainda mais lucrativa.

5 CONCLUSAO

O trabalho em questdo, buscou compreender a importancia da moda para o
mundo, demonstrando as constantes mudangas neste ramo ao longo dos anos. Ao
analisar as variaveis em torno da industria da moda, notou-se que um problema
recorrente é o desrespeito aos direitos autorais.

Este arcabouco tedrico teve como ponto inicial uma analise histérica, a qual
foi capaz de nortear o trabalho, pois revelou tracos importantes para o estudo da
moda. Um exemplo é o fato de ter retratado que as réplicas vém desde a
antiguidade, pois os burgueses tentavam copiar os trajes utilizados pelos nobres.

Ademais, houve uma preocupacdo em explicar que a moda, no Brasil, ndo
possui uma legislacdo propria, mas usa-se das diversas areas do direito, como
forma de proteger esse ramo. Foi demonstrado que o conjunto dessas protecdes é
conhecido como Fashion Law e os advogados que atuam nesta area, precisam ficar
atentos as constantes modificacdes da moda e das inumeras legislagbes aplicaveis
neste ramo.

Um assunto que foi muito abordado ao longo da pesquisa foi a questédo de ser
necessario fiscalizar a industria da moda, garantindo que os criadores tenham
direitos sobre as obras produzidas. E é por isso, que esclareceu-se sobre o conceito
de propriedade intelectual, que é a protecdo a uma obra produzida por alguém.
Também foi ilustrada cada uma das espécies desta propriedade.

Para este artigo, a propriedade intelectual que fora detalhada de maneira
profunda foi o direito autoral, ja que € o tema central do trabalho.Como maneira de
demonstrar que o Poder Judiciario tem que lidar cotidianamente com casos de
violacdes de direitos autorais, foi estudado o ocorrido com a marca “Lolita” que teve
seus modelos de vestimentas copiados por uma grande fabrica de confeccdes, que
revendeu as roupas para inumeras lojas.

O Poder Legislativo deve produzir leis eficazes, como a Legislagéo 9.610/98,
que visa proteger os direitos autorais dos artistas. Contudo, o Judiciario também tem
o dever de agir, garantindo que estas prerrogativas sejam de fato respeitadas e é
ISSO que espera-se que venha a ocorrer em situages como esta, da artista Lolita
Zurita Hannud, vez que o caso ainda néo foi concluido pela Justica Brasileira, mas €
necessario que a empresa que copiou os modelos da artista venha a indeniza-la,
com um valor justo.
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Neste artigo também foi explorado o Fast Fashion, fendmeno conhecido como
moda rapida, em que as industrias se inspiram em grifes e replicam muitos modelos
destas marcas, produzindo artigos em grande escala.

Foi constatado que o Fast Fashion possui vantagens, como o fato de
contribuir para a democratizacdo da moda. Contudo, este fendbmeno também é
marcado por diversos pontos negativos, como o risco de violagdo aos direitos
autorais de grandes marcas; o0 acumulo de lixo; o desrespeito das leis trabalhistas
em diversos paises do mundo e 0s prejuizos que pode vir a trazer aos pequenos
artistas, por exemplo.

A industria da moda € um setor que gera muito lucro e a cada ano avanca
bastante, conforme foi demonstrado neste arcabouco teérico. Muitas sdo as
conquistas deste ramo, 0 necessario é sempre manter uma fiscalizagéo forte, a fim
de coibir casos de viola¢des de direitos no mundo da moda.

Este trabalho explicitou também o caso de Solange Ferrarini, uma artesa que
mora em Trancoso e criou um modelo de biquini diferente e chique, que faz sucesso
entre as mulheres. Entretanto, este modelo de traje de banho foi copiado por uma
estrangeira, que patenteou a peca e vende ao mundo inteiro.

Infelizmente, mesmo comprovando que os direitos autorais sobre o biquini
pertenciam a Ferrarini, ela ndo conseguiu nenhuma indenizacdo e nem tampouco
uma decisao favoravel na Justica, pois 0 processo tramitou nos Estados Unidos e os
juizes arquivaram os autos, devido ao fato de Solange néo ter entrado com a Acéo
em tempo habil.

Diante de todo o exposto, conclui-se que 0 artigo conseguiu cumprir com o
objetivo proposto, pois a partir das teses citadas, obteve éxito em demonstrar que se
houver fiscalizacdo a todo instante, a moda conseguird crescer cada vez mais.
Assim, este ramo podera ser acessivel e a0 mesmo tempo, garantir o respeito aos
direitos autorais dos diversos artistas espalhados pelo mundo.
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